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RESUMEN

La promocion de cultura, formacion de valores y el creci-
miento integral es una premisa de la politica de educacion
superior cubana. La universidad ademas de ser un cen-
tro de formaciéon profesional, es un centro cultural para
formar actitudes criticas en materia de artes y literatura.
Se plantean como objetivos: disefiar la identidad visual
del Cine Club Universitario “José Antonio Gonzélez” de la
Universidad Central “Marta Abreu” de Las Villas y propo-
ner un plan de acciones para la promocion del audiovi-
sual a través del cineclub universitario. El estudio clasifica
como investigacion aplicada. Se emplean métodos en el
nivel tedrico y empirico, fundamentalmente la modulacion
y el criterio de especialistas. Se presenta el identificador
visual del Cine Club Universitario “José Antonio Gonzalez”
de la Universidad Central “Marta Abreu” de Las Villas y
varios productos comunicativos para la promocion del
mismo, dando inicio a una campafa publicitaria de relan-
zamiento. Se proponen un plan de acciones para poten-
ciar la creacion, participacion y critica del audiovisual en
la Universidad Central “Marta Abreu” de Las Villas.

Palabras Clave:

Educacion audiovisual, Cine Club, Disefio Grafico, pro-
mocion de cultura.
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ABSTRACT

The promotion of culture, formation of values and integral
growth is a premise of the Cuban higher education poli-
cy. The university as well as being a vocational training
center, is a cultural center to form critical attitudes in the
arts and literature. The objectives of the stydy are: to de-
sign the visual identity of the Cinema Club “José Antonio
Gonzalez” of the Universidad Central “Marta Abreu” de
Las Villas and to propose a plan of actions for the promo-
tion of the audiovisual through the university cineclub. The
study ranks as applied research. Methods are used at the
theoretical and empirical level, mainly modulation and the
criterion of specialists. Were presented the visual identifier
of the Cine Club Universitario “José Antonio Gonzélez” of
the Universidad Central “Marta Abreu” de Las Villas and
several communicative products for the promotion of the
same, starting an advertising campaign of relaunching.
They propose a plan of actions to promote the crea-
tion, participation and criticism of the audiovisual in the
Universidad Central “Marta Abreu” de Las Villas.

Keywords:

Audiovisual education, Cinema Club Universitario José
Antonio Gonzélez, Graphic Design, culture promotion.
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INTRODUCCION

La comunicacion ha sido una necesidad imperiosa des-
de los inicios de la civilizaciéon humana. Las primeras
formas comunicativas fueron mediante elementos visua-
les. Anterior al desarrollo de capacidades de expresion
mediante el lenguaje hablado, los hombres utilizaron su
cuerpo para comunicar a los demas estados de animo,
deseos e inquietudes a través de ademanes, expresio-
nes y signos (Frascara, 1988). El desarrollo social faci-
litd el surgimiento del lenguaje y adjudico los primeros
modelos de comunicacion. La evolucion del hombre y
la posterior transformacion de la naturaleza favorecio la
creacion de nuevos medios y formas de comunicacion;
incentivando la creatividad y la busqueda incesante de
la transmision de informacion. Los seres humanos po-
seen una estructura cerebral y psicolégica que les per-
mite aprender diferentes lenguas con estructuras sin-
tacticas estrictas. El desarrollo intelectual actual de la
especie humana, se constituye en la difusion de la infor-
macion y el conocimiento a través de diversos sistemas
comunicativos.

La forma de intercambio de informacion mas directo
devendria la oral, pero se continu6 utilizando el lengua-
je visual. La comunicacién visual jugd un importante
peso en las relaciones comunicativas (Rodriguez, 2016;
Dallachiesa, 2016; Vazquez, 2016; Sanchez-Ramos &
Gonzalez, 2016), sobre todo a partir del uso de diversos
materiales y soportes como medios de plasmar mensa-
jes visuales, como lo demuestran multitud de dibujos en
piedra y pinturas rupestres que han llegado a nuestros
dias, en las cuales se representan elementos natura-
les, actividades cotidianas y diferentes signos artificia-
les con significado propio. El disefio constituye medio
fundamental de la comunicacion social. El desarrollo de
las tecnologias de la informacién y las comunicaciones
ampliaron las posibilidades de visualizaciéon de la infor-
macion (Santibafiez, 2010).

Las técnicas que ofrecen la tecnologia redimensionaron
las formas conocidas y crearon nuevas. La utilizacion de
herramientas ofrece opciones al disefiador y a los profe-
sionales de la informacién y la comunicacién. Los carte-
les de bien publico son acompafados — en la mayoria de
los casos - de mensajes que apoyan la imagen grafica.
Es importante que en los mensajes se utilice una tipo-
grafia acorde a la tematica que se desea diseminar. El
autor Costa (2005), plantea que el grafismo esta ligado
a la industria y al comercio, y por tanto a la economia; a
los medios audiovisuales, la cultura, y asimismo a la po-
litica; al marketing y al consumo; a la estética y la semio-
tica; a la ciencia de la comunicacion y, por eso mismo,
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a las ciencias humanas y a las nuevas tecnologias. Este
es el campo de fuerzas en el que hoy se inscribe y se
define el disefio grafico, y lo que hace su especificidad
y Su especializacion por comparacion con las otras dis-
ciplinas del disefio. El grafismo desde su origen formal
como disciplina ha estado en constante evolucion. El fe-
némeno demanda por parte de los disefiadores graficos
un alto nivel de estudio, cultura general, manejo de las
herramientas de produccion y la tecnologia (Hernandez
& Paz, 2016).

Se ha detectado que el Cine Club Universitario “José
Antonio Gonzalez” de la Universidad Central “Marta
Abreu” de las Villas (UCLV) carece de una identidad vi-
sual, asimismo un selecto grupo de personas conocen

de su existencia. Se plantean como objetivos: dise-
Aar la identidad visual del Cine Club Universitario “José
Antonio Gonzalez” de la UCLV y disefiar un plan de me-
didas encaminadas a su promocion.

DESARROLLO

Metodologia empleada

El estudio que se presenta clasifica como investigacion
aplicada, ya que la misma, a partir de los postulados
tedricos, intenta solucionar un problema de la préactica,
sentando las bases para la aplicacion inmediata de los
resultados obtenidos y modificar asi la realidad descrita.
De igual forma se puede establecer que la presente in-
vestigacion, para responder a la problemética planteada,
combina metodologias con enfoque cualitativo.

Como métodos tedricos se utilizé el analitico — sintético,
sistémico — estructural, histérico — l6gico e inductivo — de-
ductivo. Se emplearon los métodos empiricos, de analisis
documental clésico, la observacion participante, la mo-
dulacion para la confeccion del cartel, la encuesta y el
criterio de especialistas. Las técnicas para la recogida
de informacion fueron la revision bibliogréfica, la guia de
observacion, la entrevista y la triangulacion de informa-
cion. Se siguen los pasos planteados por Pufiales (2005),
como sustento metodolégico para el disefio del identi-
ficador visual del Cine Club Universitario “José Antonio
Gonzélez” de la UCLV y de los productos comunicativos
que del mismo de derivan. El proceso de construccion de
un disefio visual por parte del profesional de esta rama
consta de siete pasos basicos. El proceso de creacion y
construccion del producto visual incluye: la definicion del
problema, determinacion de objetivos, concepcion de es-
trategia comunicacional, visualizacion, programacion de
produccion, supervision de produccion y la evaluacion
(Punales, 2005).
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Estado actual de la problematica

Después del andlisis resultante a partir de la observacion
participante, las entrevistas individuales y grupales, la re-
vision de documentos y la triangulacion de informacion;
se identifican las principales debilidades, amenazas, for-
talezas y oportunidades para el diagnodstico sociocultural.

Como Debilidades mas preocupantes se detectan:

« La divulgacion de actividades es aun insuficiente. La
comunicacion sobresale como una dificultad a nivel
del centro y la Estrategia de Comunicacion todavia no
logra la efectividad necesaria.

« ElI amplio acceso de los estudiantes, a partir de la
existencia de una infraestructura que lo permite, a la
produccion audiovisual nacional e internacional.

+ La falta de preparacion del personal designado para
el anadlisis y debate de los materiales audiovisuales
presentados, en funcion de las necesidades educati-
vas de los estudiantes.

Continuan siendo Amenazas para el desempefio de acti-
vidades extensionista en la UCLV:

« Falta de motivacion para la asistencia a las activida-
des programadas, pues en muchas ocasiones el ma-
terial a proyectarse ya ha sido visto por la comunidad
universitaria.

« El surgimiento y consolidacién a nivel de la comuni-
dad estudiantil universitaria, de afinidad por los mate-
riales audiovisuales con una factura, calidad o temati-
cas determinadas, sobre las cuales el Departamento
de Extension no tiene influencia ninguna.

Se destacan como Fortalezas mas evidentes:

« Un mayor apoyo por parte del Centro Provincial de
Cine del papel de la Universidad como institucion cul-
tural y el establecimiento de un Convenio de colabo-
racion conjunta.

« La existencia de un claustro de profesores, técnicos e
instructores en la composicion del Departamento de
Extension Universitaria comprometidos con su labor y
con gran experiencia laboral.

* La existencia de carreras afines a la produccion au-
diovisual como Estudios Socioculturales, Licenciatura
en Periodismo, Comunicaciéon Social, entre otras.

« La existencia en la universidad de una infraestructura
tecnoldgica que permite el acceso rapido y facil de
los estudiantes, o la comunidad universitaria, en ge-
neral, a lo més actual de la produccién audiovisual
internacional.
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Las Oportunidades que advierte el plan de acciones
reconocen:

» La disposicion de los factores del centro para la rea-
lizacion de tareas de impacto por parte de los estu-
diantes, lo cual contribuye a diversificar las activida-
des audiovisuales.

» Elnumero de Proyectos Comunitarios y Catedras, que
ejecutan actividades de extension en las Facultades.

La identificacién de las areas con mayores resultados
permite orientar el plan de acciones. La necesaria bus-
queda de alternativas que dinamicen las actividades pro-
gramadas por el Departamento. de Extension enriquece
la formacion profesional de los estudiantes universita-
rios. Todo ello corrobora la ineludible elaboracion de un
plan de acciones para estimular la participacion de los
estudiantes de la UCLV en las actividades audiovisuales
programadas.

Disefio de la Identidad Visual del Cine Club Universitario
“José Antonio Gonzalez” de la UCLV.

El problema se define como la ausencia de la identidad vi-
sual del Cine Club Universitario “José Antonio Gonzalez”
de la UCLV. Se detecta ademas que se desconoce la
existencia de este cine club ya que carece de promocion
en el ambiente donde se localiza.

Los objetivos que se trazan con la propuesta que se di-
sefa son:

» Establecer el identificador visual del Cine Club
Universitario “José Antonio Gonzalez” de la UCLV.

+ Determinar que la aplicacién del identificador visual
del Cine Club Universitario “José Antonio Gonzalez”
de la UCLV sea implementada en los soportes promo-
cionales correspondientes.

« Aumentar la visibilidad e impacto del cine club en la
comunidad universitaria.

* Implementar una campafia promocional de relan-
zamiento, utilizando los medios universitarios de
comunicacion.

» Incentivar la produccion y critica cinematografica en
la comunidad universitaria a partir del aumento de la
membresia del cine club.

» Concentrar acciones aisladas de tipo audiovisual de-
sarrolladas en el campus universitario y sumarlas al
radio de accion del cine club.

« Situar el cine club en los principales eventos cinema-
tograficos de tipo provincial y nacional.
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La concepcion de estrategia comunicacional es plantea-
da através de la ubicacion y posicionamiento del produc-
to disefiado para el Cine Club Universitario “José Antonio
Gonzalez” de la UCLV en la comunidad universitaria y las
instituciones provinciales y nacionales rectoras en el tra-
bajo y la produccion audiovisual. Con la validacion de la
identidad visual por parte del centro donde radica el cine
club, se realizara una campafia de relanzamiento utilizan-
do la estética y el concepto comunicativo de la propuesta
disefiada.

Para la visualizacion se propone los espacios de comu-
nicacion universitarios (http:/intranet.uclv.edu.cu, http:/
universo.uclv.edu.cu), que permitiran promocionar las ac-
tividades que realice el cine club de manera sistemati-
ca. Ademas, se pretende posicionar el estudio resultante
en eventos y ponencias cientificas de la comunicacion y
otras especialidades afines.

La programacion de produccion fue realizada en su
esencia en el software: Adobe Photoshop CS, version 8.0
en espafiol.

En supervision de producciéon actuan las diversas itera-
ciones que los disefiadores realizan para la confeccion
del producto final. El imagotipo se compone de dos ele-
mentos. En la region superior se denota una camara de
cine de color negro, en la region inferior se denotan dos
cintas de pelicula cinematografica de color verdemar que
complementan armoénicamente y dotan la méaquina de
extremidades inferiores y por tanto humaniza el trabajo
de producir, criticar e investigar en cine. La categoria de
cineclub universitario le aporta mayor dinamismo a las

Figura 2. Slide para promocionar el cine club universitario.

Fuente: elaboracioén propia.
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CINE CLUB
ONIVERSITARIO

“JOSE ANTONIO GONZALEZ"

—UCLV—

Figura 1. Identificador del Cine Club Universitario “José Antonio
Gonzélez” de la UCLV.

Fuente: elaboracion propia.

actividades que desde la asociacion se desarrollen, la in-
quietud artistica de la numerosa matricula de la UCLV, se
traduce en mayor actualizacion, creatividad y abordaje
de numerosas tendencia en el cine, autores e interpreta-
ciones de la realidad. El disefio recoge cada una de las
anteriores condicionantes, ademas se reafirma en la bus-
queda previa de productos homdlogos y en la conserva-
cién y difusion de la historia de este espacio universitario
con mas de 30 afios de fundacion.

CINE CLUB
UNIVERSITARIO

“JOSE ANTONIO GONZALEZ"

UCLV




CINE CLUB
UNIVERSITARIO

“JOSE ANTONIO GONZALEZ"

UCLV

Figura 3. Cartel para promocionar el cine club universitario.

Fuente: elaboracion propia.

Discusion y Resultados

La evaluacion es realizada a través de la aplicacion del
método de criterio de especialistas. Se recogen criterios
y opiniones de profesionales competentes que se desa-
rrollan en el @mbito del disefio gréafico y la comunicacion.
Se toma como muestra un licenciado y un master en cien-
cias de la informacion (uno especializado en servicios de
informacion y el otro en arquitectura de informacion), se
consulta el criterio de un licenciado en arquitectura, un
licenciado en periodismo, tres graduados en comunica-
cion social (dos de ellos con grado cientifico de master)
y un especialista de artes visuales. Los especialistas
concuerdan en que la idea esta bien desarrollada, los
elementos visuales bien distribuidos, el tipo de letra bien

=\

empleado, la idea es clara y accesible a los usuarios 0
publicoy posee cualidades y calidad en cuanto al disefio.

La tipografia empleada se justifica a través de 5 elemen-
tos basicos: la letra, la palabra, el mensaje, el interlinea-
do y el efecto de los tipos de letra. En cuanto a la letra
utilizada, se emplea la tipografia Kristen ITC. En cuanto a
la palabra en el producto se indica la tipologia de asocia-
cion, el nombre oficial del cine club y el contexto donde
se desarrolla. No se emplea interlineado, aunque existe
texto sobre texto, los mismos fueron conformados de for-
ma independiente. El efecto de los tipos de letra que pro-
voca esta tipografia en el cartel nos remite a una vision
menos formal y por tanto mas juvenil.

ExHIBICION

CERAS BN COMPETENGIA EM
FESTIVALES AUDIOVISUALES,
clCLOS CORTOS DE FILMES DE
VARIADA TEMATICA

OBJETIVOS

EL CINE CLUB UNIVERSITARIO
SUOSE ANTONIO GOMZALEZ"
ES MIEMBRO DE LA
FEDERACION NACIONAL

DE CINE CLUBES ¥ CUENTA
CON LAS MODALIDADES DE
APRECIACION ¥ CREACION
AUDIOVISUAL.

===

CONVOCATORIA

Pama TODOS LOE CIMEFILOS DE La UCLY
ILucEs, CAMara, AcCon!

&

= g agh ay

CINE EN CONTEO

CRITICA DS PECIALIZADA

B

Figura 4. Plegable triptico para promocionar el cine club universitario.

Fuente: elaboracion propia.
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Acciones para potenciar la participacion de los estudian-
tes de la UCLV en las actividades relacionadas con el
audiovisual.

La promocién cultural, en si, constituye un conjunto de
acciones dirigidas a establecer e impulsar la relacion ac-
tiva entre la poblacién y la cultura para alcanzar niveles
superiores en ambas por lo que se necesita que tenga un
enfoque sistémico. Hay que concebirlo como un comple-
jo entramado de acciones que estén concatenadas con
las actividades de animacion y divulgacion: la actividad
de extension, la produccion industrial de bienes cultura-
les, la ensefianza artistica, la educacion estética, la critica
artistica, la programacion, el rescate, conservacion y re-
vitalizacién de los bienes culturales, la labor de investiga-
cion, la comercializacion y el desarrollo del movimiento de
artistas de aficionados.

El plan de acciones constituye una propuesta encamina-
da a estimular la participacion de estudiantes en activi-
dades audiovisuales. Como tal, debe contener acciones
encaminadas a potenciar la relacion activa entre el estu-
diantado universitario y la produccion audiovisual. EI mis-
mo contiene objetivos especificos, acciones, frecuencia
con la que seran realizadas, participantes, responsables
y la forma de evaluacion de las actividades. Las propues-
tas en su aplicacion, deben considerar para un mayor
resultado, la carrera a las que se ofrece, los horarios, los
espacios y tematicas presentadas. Se disefia un plan de
accion que queda conformado de la siguiente manera:

1. Obijetivo: Potenciar la divulgacion de las actividades
de proyeccioén audiovisual programadas aprovechan-
do todos los medios de divulgacion existentes en la
universidad.

Acciones: Crear un vinculo con el Cine Club Universitario
“José Antonio Gonzélez” de la UCLV para planificar acti-
vidades en conjunto.

Crear un vinculo con el Grupo de Comunicacion para que
las actividades programadas tengan un espacio fijo en la
red universitaria y la radio.

Crear espacios fijos y apropiados para la propaganda
grafica donde el estudiante visualice las actividades de
audiovisual y las actividades sean promocionadas.

Frecuencia: Cada vez que se realice una programacion de
audiovisual, se propone que tenga frecuencia mensual.

Responsable: Cine Club Universitario “José Antonio
Gonzalez”, Grupo de Comunicacion y Programador.

Evaluacion de las actividades: Se realizaré a través de la
observacion participante.
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1. Objetivo: Desarrollar el gusto por los documentales
cubanos en los estudiantes de la UCLV.

Acciones: Crear espacios fijos para la proyecciéon de do-
cumentales cubanos que propicien debates entre estu-
diantes y especialistas de cine.

Frecuencia: Terceros martes de cada mes.

Participan: Estudiantes de la UCLV y el especialista de
cine invitado.

Responsable: Programador y Cine Club Universitario
“José Antonio Gonzalez”.

Evaluacion de las actividades: Se realizara a través de la
observacion participante y encuestas.

1. Objetivo: Desarrollar capacidades de analisis de obras
cinematograficas en los estudiantes universitarios.

Acciones: Crear un espacio para proyectar audiovisuales
de corte cinematografico y publicitarios que propicien de-
bate entre los estudiantes de la UCLV.

Frecuencia: Dos veces al mes
Participan. Estudiantes de la UCLV.

Responsable: Especialistas Licenciado en Periodismo:
Marielys Fernandez Gonzélez Evaluacion de las activida-
des: Se realizara a través de la observacion participante.

1. Objetivo: Promover la produccién audiovisual de rea-
lizadores nacionales y locales entre los estudiantes.

Acciones: Crear un espacio para la proyeccion de audio-
visuales producidos en Cuba o en la provincia de Villa
Clara, con la participacion de los realizadores, para propi-
ciar el intercambio y el debate con los estudiantes.

Frecuencia: Una vez al mes.

Responsable: Departamento de Extension Universitaria,
Cine Club Universitario “José Antonio Gonzalez”.

Evaluacion: Se realizara a través de la observacion

participante.

1. Objetivo: Potenciar la produccién audiovisual de los
estudiantes de la UCLV.

Acciones: Crear un espacio para la proyeccion de audio-
visuales de los estudiantes de la UCLV, con la participa-
cion de los realizadores, para favorecer el debate de las
obras y la superacion artistica.

Frecuencia: Bimensual.

Responsable: Departamento de Extension Universitaria,
Cine Club Universitario “José Antonio Gonzalez”,
programador.
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Evaluacion: Se realizara a través de la observacion
participante.

La aplicacion de este plan de acciones, reconoce las ca-
racteristicas esenciales del diagndstico inicial donde se
identificaron los intereses, motivaciones, y conocimientos
de los estudiantes sobre las actividades audiovisuales
programadas. La triangulacion de los métodos, arribd a
la elaboracion de la matriz DAFO que facilitod la determi-
nacion de los objetivos, acciones e implicados que esta
contempla. Se elabord un plan de acciones para estimu-
lar la participacion estudiantil en las actividades de audio-
visual programadas. Las consideraciones para la aplica-
cion de este plan de acciones contemplaran los horarios
docentes, los espacios y tematicas de las propuestas au-
diovisuales y estaran en funcion de las demandas de los
usuarios de la comunidad universitaria.

CONCLUSIONES

El diagnodstico que se realiza arroja que existe un des-
conocimiento acerca del Cine Club Universitario “José
Antonio Gonzélez” y que se manifiesta una escasa parti-
cipacion de los estudiantes en las actividades planifica-
das que se relacionan con el audiovisual.

Se disefia laidentidad visual para el Cine Club Universitario
“José Antonio Gonzélez” de la UCLV y varias aplicaciones
que conforman una campafa publicitaria de relanzamien-
to, de alto impacto en la comunidad universitaria. Se pro-
pone un plan de acciones para potenciar la participacion
de los estudiantes en las actividades relacionadas con
el audiovisual en la UCLV, ocupando en el proceso un rol
protagonico.
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